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Unpetit stand de crêpes sur le bord
du Lac des Quatre Cantons, au
cœurde laSuisse.Unepancarte in-
formeque lesœufsutilisés viennent
du paysan Hans, à quelques kilo-
mètres, et que tous les autres ingré-
dients sontd’origineSuisse.Uneex-
ception? Non, car l’origine est un
argument de vente! Avec cette ré-

serve que le comportement d’un
client n’est pas toujours prévisible.
Et qu’il se délectera d’unemangue
deThaïlandeoud’unsteakduBré-
sil.
Il se trouvecependantque laglo-

balisation a induit une tendance
massive à l’inverse: le retour à ce
que l’on connaît, à ce qui est pro-
che, à cequi est garanti. Unphéno-
mène particulièrement frappant
avec lanourriture.Denos jours, les
gens souhaitent connaître l’origi-
ne des produits qui figurent dans
leur assiette et la manière dont ils
ont étéproduits.Protectiondesani-

maux et développement durable
sont des facteurs décisifs pour un
grandnombredeSuisses.D’être jus-
te rassasiénesuffitplus.Savoureret
festoyeroui,maisavec lesyeuxbien
ouverts sur le contexte socio-écolo-
gique.Oncomprendmieuxdès lors
pourquoi toujours plus de restau-
rants misent sur les produits suis-
ses et le communiquentdemanière
explicite. Les hôtes l’apprécient et
nous, les paysans, de même. Merci
beaucoup!
HansjörgWalter dirigeuneexploitationagri-
cole àWengi, CantondeThurgovie, il est éga-
lement conseiller nationalUDC.

L’origineestunargumentdevente!
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